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A borotvdlé mobiltelefon -
Termékpolitikai déntések — marketing a termékfejl

5. eldadds

Prof. Dr. Piskoti Istvan
intézetigazgato




MARKETING ES TURIZMUS INTEZET MARKETINGBEN UTAZUNK 25
A termék-mix (politika) fo kérdései

» SzUkséges-e Uj terméket piacra dobni ¢

= Milyen legyen az Uj termék?

= Mit valtoztassak a meglévd termékeken ¢

= Milyen vdalasztekban kindljom termékeimet?
= Ki kell-e vonni terméket a piacrol ¢
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Mi a termék ?

Mindaz, amit igény vagy szukseglet
kieleégitésére fel lehet kindini.

» termék mag - absztrakt termék,
alaphasznossdg (core benefit)

= fizikai, targyiasult termék, alaptermék
= kiegészUlt, teljes termék, elvart termék,
= Kiterjesztett termeék, (markapozicionalas)
= Potencialis termék lehetségesdvitések,
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Termékhierarchia

= SzUkségleti csoport  (biztonsag)

» Termékcsoport (megtakaritasok, jovedelem, zarak..)
= Termékosztaly (pénzigyi eszkozok, )

= Termékvonal (életbiztositas)

= Terméktipus (hatdrozott idore szol6 életbiztositas)

= Termékegység (Allianz életbiztositas)
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Kibovitett poziciondldsi koncepcio

novek\o
— pozicionalasi
potencial

szorosabb
vevokapcs.
BRAIN-
HARD- WARE csokkerd
WARE utanozhatdsag

novek\w
tervezhetség
— v befolyas

teljesitmény-ma¢ + szolgaltatasok + élmeny kinalata
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A CELSZERU GYARTOI TERMEKVALASZTEK

» Hany termékcsoport?

» Hany termékosztaly?

= SZELESSEGE (hdny termékvonal)

= HOSSZA (hdny cikk a termek-mixben, vonalban)
» MELYSEGE (hdny termékvaridcio, valtozat)

= KONZISZTENCIA (termékvonalak kdtddese,)
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A termékstratégia jelene

» Az drak mozgatdasa, manipuldcioja egyre kevesebb
sikert hoz

» Egyre szélesebb termékskdla kell (atalakitas, Uj termék
felhaszndalasa, élettartam stb.)

= Egyre fontosabb az innovacio
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‘A NEGY TiPUSU INNOVACIOS
TEVEKENYSEG EGYUTTESEN KINALJA A
VERSENYKEPESSEGET. A SIKERT
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(Termék)innovacio

= gz U] Otletek keresésétdl a
termekek piaci bevezetéseig tartd
tevékenyseégek Osszessege.
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Az innovacios folyamat elemei

Otletek gyartasa, generdldsa,
szelekcio,

koncepcio,

gazdasagi elemzések,
fejlesztés,

termékproba,

piaci tesztelés,

bevezetés

O N Ok WD~
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Uj termék fogalma
Piac, fogyasztok szamara

U R
, Vilagtijdonsag Uj termékcsala
= A vdllalat U 10% 20%

szamdara Uj termek
Megléw csalad
bévitése 0j termékkel 269 Nem l'Jj termék

R Megléw termékek o - .
korszefisitése 26% (koltségcsokkentés)

Ujra pozicionalt termékek 11%
7%
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Idostratégiai alternativak -

= Uttdrd - First to market

» Korai kovetd — Early to market

= Kései kovetd — Late to market
—~Masold ( me too)
—Részpiaci
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Piac-bevezetési stratégia

Ar (relativ alacsony — magas)
bevezet — lefolosn

Kommunikacio (relativ alacsony — magas)
Lassu — gyors
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Jellemzo termék-életgorbe alak

» Szakaszai

Bevezetés Ndvekedés Erettség (felitettség)
Hanyatlas
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Koszonom a figyelmet!




